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Unis pour un repas, Unis pour une cause. 

BIG IDEA

1 + 1 = 2 1 + 1 = 2



"La Fondation Ronald McDonald, le programme solidaire
qui transforme chaque repas en points pour rapprocher
les familles des enfants hospitalisés."

POSITIONNEMENT



Le programme de fidélité qui permet de cumuler
des points tout en contribuant à soutenir

financièrement la Fondation Ronald McDonald.

PROMESSE



€ €,

NOTRE CONCEPT Novembre : Mois des Solidarités

Gamification : particulièrement efficace auprès de notre cible 
(selon une étude de l’Agence Digital Learning)

Système de fidélité

Chaque client qui passe commande en s’identifiant à la
borne verra ses points de fidélité doublés

En parallèle, 10% du montant de chaque commande sera
reversé à la Fondation Ronald McDonald.

Satisfaction de contribuer à une cause tout en bénéficiant d’un
avantage concret.



Étape 1
Relat ions Presse  

PLAN D’ACTIONS

Étape 2
Développement de la gamif icat ion
& refonte du si te de la Fondation 

Étape 3
Social Media, Ads & not i fs
push in app / e-mai l

Étape 4
Activat ion restau & drive
(OOH + uniformes)



STRATÉGIE 
DE COMMUNICATION



RÉSEAUX SOCIAUX

Là où chaque action fait la différence 💛

✨ "Grâce à la campagne McDonald's, cette cliente a découvert
la mission de la Fondation Ronald McDonald et a choisi de
contribuer à notre belle initiative ❤️ ! 

Un immense merci pour votre soutien 🙌. 
#RéTablissonsLeLien #FondationRonaldMcDonald #Solidarité
#McDonalds

Ce mois-ci, vos McDonald's se mobilisent pour le Mois des
Solidarités ! 💛 

Venez découvrir un univers transformé et profitez de
nombreuses surprises tout en soutenant une belle cause.✨ 
#RéTablissonsLeLien #MoisDesSolidarités #McDonalds
#FondationRonaldMcDonald 

On vous attend ! 🙌❤️

Sponsorisé



BANDEROLE INTERFACE



INTERFACE DE L’APPLI



INTERFACE DU SITE MCDO



INTERFACE DU SITE DE LA FONDATION



AFFICHES QR CODE



LOGO DES PALIERS - DRIVE



POLO DU PERSONNEL EN RESTAURANT



GOODIES

Logo



AFFICHE “MERCI” SUR LES PLATEAUX



LE BRIEF
Création d’une campagne de notoriété et d’engagement
pour renforcer l’attractivité de la Fondation Ronald
McDonald auprès des 16-25 ans en mettant en avant
son impact positif sur les familles, via une stratégie de
communication engageante et accessible.

LE CONCEPT

#RéTablissionsLeLien
Faire du repas chez McDonald’s une
occasion d’agir solidairement. À travers un
programme de gamification, chaque repas
permet d’accumuler des points, qui
soutiennent les familles et les aident à rester
unies face à l’hospitalisation d’un enfant.

MISE EN FORME DU CONCEPT
L’application McDonald’s permet de cumuler
des points à chaque achat, qui débloquent
des paliers solidaires : plus les clients
consomment, plus McDonald’s reverse des
fonds à la Fondation pour héberger les
familles. 

Un système gagnant-gagnant, les
clients consomment et voient l’impact

concret de leur engagement.

Là où chaque action fait la différence 💛

✨ "Grâce à la campagne McDonald's, cette cliente a découvert
la mission de la Fondation Ronald McDonald et a choisi de
contribuer à notre belle initiative ❤️ ! 

Un immense merci pour votre soutien 🙌. 
#RéTablissonsLeLien #FondationRonaldMcDonald #Solidarité 
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